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Potrosnja tijekom bozi¢nih
blagdana u odnosu na ukupne
prihode domacinstva

POTROSNJA U ODNOSU NA OSTALE ZEMLJE

NJEMACKA _ 30.58%
ESTONIJA _ 28.66%
rovunsks  (EECD 28.50%
NOVI ZELAND _ 26.61%
POLISKA G 25.97%
SPANJOLSKA _ 25.29%
sucarska (LA 23.57%
VELIKA BRITANIJA _ 23.41%
svezemLe (00 22.20%
AUSTRALIJA _ 21.59%

DANSKA G 21.07%

CZECH G 20.97%

KANADA _ 20.36%

SVEDSKA _ 20.18%

LATVIJA G2 ) 19.83%

HRVATSKA _ 18.34%

FRANCUSKA _ 16.35%

NORVESKA _ 16.26%

FINSKA O 15.43%

NIZOZEMSKA 10.65%

Potrosnja tijekom bozi¢nih
blagdana diljem Europe
I Comonwealtha u 2016. godini
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GLAZBENI INSTRUMENTI

Predvidanja o potrosnji tijekom
bozi¢nih blagdana u domacinstvu

MANJE NEGO PROSLE GODINE _ 37%

JEDNAKO KAO PROSLE GODINE

47%

VISE NEGO PROSLE GODINE
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Istrazivanje je provedeno online medu postojecim korisnicima Ferratum Grupe, u 20 zemalja diljem Europe
i Commonwealtha,putem standardiziranog upitnika na svim lokacijama. Primanja su navedena u
a relativna blagdanska potrosnja je prikazana kao wudio raspolozivih primanja u

svakoj zemlji. Raspoloziva mjesec¢na primanja su prilagodena prema zemljama i individualnoj kupovnoj
moci prema podacima Svjetske banke iz 2014. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 13 261 kucanstava.



Indeks online kupovine u 2076.
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Istrazivanje je provedeno online medu postoje¢im korisnicima Ferratum Grupe, u 20 zemalja diliem Europe

i Commonwealtha,putem na svim

lokalnoj valuti, a

standardiziranog upitnika

relativna blagdanska potrosnja je prikazana kao
svakoj zemlji. Raspoloziva mjesec¢na primanja su prilagodena prema zemljama i individualnoj

lokacijama.
udio

Primanja su

navedena u
raspolozivih primanja u
kupovnoj

moci prema podacima Svjetske banke iz 2014. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 13 261 kucanstava.
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Najveca potrosnja tijekom bozi¢nih blagdana u Europi i Commonwealthu

B \jemacka
IGRACKE | IGRE 18 %

POTROSACKA ELEKTRONIKA

| KUCANSKI APARATI 15 %
SLATKISI | DELIKATESE 8%
POKLON KARTICE 8 %

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 134 (FE group = 100)
Potrosnja u odnosu na prihode domacinstva: 30.6 % (807 €)

Udio kupovina putem interneta: 24.9 %

B Fstonija

IGRACKE | IGRE 22 %
KOZMETIKA - M%

SLATKISI | DELIKATESE M1%

ODJECA 10 %

POTROSACKA ELEKTRONIKA o
| KUCANSKI APARATI 10 %

Potro$nja u odnosu na ostale zemlje: 126 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domacinstva: 28.7 % (571 €)

Udio kupovina putem interneta: 15.4 %

g Novi Zeland

ODJECA 23 %
IGRACKE | IGRE _ 20 %
KOZMETIKA 14 %

POKLON KARTICE 14 %

POTROSACKA ELEKTRONIKA 0
| KUCANSKI APARATI 9%

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 117 (FE group = 100)
Potrodnja u odnosu na prihode domadinstva: 26.6 % (705 €)
Udio kupovina putem interneta: 17.7 %

I Litva

IGRACKE | IGRE 17 %
KOZMETIKA — 14%
SLATKISI | DELIKATESE 13%
POKLON KARTICE 12 %

ODJECA 10 %

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 133 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domadinstva: 30.3 % (583 €)

Udio kupovina putem interneta: 19.4 %

B B Rumunjska

ODJECA 23 %
POTROSACKA ELEKTRONIKA 0

| KUCANSKI APARATI 16 %
SLATKIS! | DELIKATESE 14 %

KUCANSKI PRIBOR 13%

Potro$nja u odnosu na ostale zemlje: 126 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domadinstva: 28.6 % (409 €)

Udio kupovina putem interneta: 20.7 %

s Poljska

IGRACKE | IGRE 23 %
KOZMETIKA _ 20 %
ODJECA 14 %

KNJIGE 10 %

SLATKISI | DELIKATESE 9%

Potro$nja u odnosu na ostale zemlje: 114 (FE group = 100)
Potrodnja u odnosu na prihode domacinstva: 26 % (472 €)
Udio kupovina putem interneta: 27.6 %
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Istrazivanje je provedeno online medu postoje¢im korisnicima Ferratum Grupe, u 20 zemalja diljem Europe

i Commonwealtha,putem standardiziranog upitnika na svim lokacijama. Primanja su navedena u

lokalnoj

a relativna blagdanska potrosnja je prikazana kao wudio raspolozivih primanja u

svakoj zemlji. Raspoloziva mjesecna primanja su prilagodena prema zemljama i individualnoj kupovnoj
moci prema podacima Svjetske banke iz 2014. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 13 261 kucanstava.
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Najveca potrosnja tijekom bozi¢nih blagdana u Europi i Commonwealthu

I .
& Spanjolska
ODJECA 27 %

POTROSACKA ELEKTRONIKA

~ 0,
I KUCANSKI APARATI 18 %

OPREMA ZA SPORT, 6 %
REKREACIJU | SL. o

IGRACKE | IGRE

KOZMETIKA 5%

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 111 (FE group = 100)
Potrosnja u odnosu na prihode domacinstva: 25.2 % (645 €)

Udio kupovina putem interneta: 21.5 %

P | |2 . . ..
== Velika Britanija

ODJECA 19 %
IGRACKE | IGRE — 16 %
KOZMETIKA 1%
POTROSACKA ELEKTRONIKA 0

| KUGANSKI APARATI 1%

POKLON KARTICE 10 %

Potro$nja u odnosu na ostale zemlje: 103 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domacinstva: 23.4 % (695 €)

Udio kupovina putem interneta: 41.4 %

N N
= mmm D3NSka

IGRACKE | IGRE 22 %

POTROSACKA ELEKTRONIKA o
I KUEANSKI APARATI 18 %

POKLON KARTICE 13%

KUCANSKI PRIBOR 7 %

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 93 (FE group = 100)
Potrosnja u odnosu na prihode domacinstva: 21 % (455 €)
Udio kupovina putem interneta: 23.8 %

I Bugarska

ODJECA 29 %

POTROSACKA ELEKTRONIKA 1 %
1| KUCANSKI APARATI o
SLATKIS! | DELIKATESE 9 %
KOZMETIKA 8%

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 104 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domadinstva: 23.5 % (285 €)

Udio kupovina putem interneta: 21 %

Australija
IGRACKE | IGRE 26 %

POTROSACKA ELEKTRONIKA

| KUCANSKI APARATI 13 %
POKLON KARTICE 12 %
SLATKIS! | DELIKATESE 7 %

Potro$nja u odnosu na ostale zemlje: 95 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domadinstva: 21.6 % (703 €)

Udio kupovina putem interneta: 18.2 %

h Ce§ka
IGRACKE I IGRE 21 %

POTROSACKA ELEKTRONIKA

| KUGANSKI APARATI 17 %
KOZMETIKA 14 %
KNJIGE 8%

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 92 (FE group = 100)
Potrodnja u odnosu na prihode domacinstva: 21 % (492 €)
Udio kupovina putem interneta: 29.3 %
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Istrazivanje je provedeno online medu postoje¢im korisnicima Ferratum Grupe, u 20 zemalja diljem Europe

i Commonwealtha,putem standardiziranog upitnika na svim lokacijama. Primanja su navedena u

lokalnoj valuti,

a relativna blagdanska potrosnja je prikazana kao wudio raspolozivih primanja u

svakoj zemlji. Raspoloziva mjesecna primanja su prilagodena prema zemljama i individualnoj kupovnoj
moci prema podacima Svjetske banke iz 2014. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 13 261 kucanstava.
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Najveca potrosnja tijekom bozi¢nih blagdana u Europi i Commonwealthu

B0 Kanada

ODJECA 27 %
POTROSACKA ELEKTRONIKA 19 %

1 KUCANSKI APARATI °

POKLON KARTICE 15 %

ALKOHOL 4%

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 90 (FE group = 100)
Potrosnja u odnosu na prihode domadinstva: 20.4 % (679 €)

Udio kupovina putem interneta: 22.7 %

o L 21Vij2

IGRACKE | IGRE 22 %

SLATKISI | DELIKATESE

POTROSACKA ELEKTRONIKA

| KUEANSKI APARATI 13%
PUTOVANJA 1%
ODJECA 8 %

Potro$nja u odnosu na ostale zemlje: 87 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domacinstva: 19.9 % (345 €)

Udio kupovina putem interneta: 15.8 %

B B Fancuska

IGRACKE I IGRE 31%
ODJECA & 7

SLATKISI | DELIKATESE 9%

POKLON KARTICE 7%

KUCANSKI PRIBOR 7%

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 72 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domadinstva: 16.4 % (471 €)
Udio kupovina putem interneta: 29.6 %

e Svedska

IGRACKE I IGRE 22 %
POKLON KARTICE 14 %

POTROSACKA ELEKTRONIKA 0

| KUCANSKI APARATI 12%

OPREMA ZA SPORT, .

REKREACIJU I SL. 9%

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 89 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domadinstva: 20.2 % (688 €)

Udio kupovina putem interneta: 32.6 %

o Hrvatska

IGRACKE | IGRE 19 %
SLATKISI | DELIKATESE — 17 %
ODJECA 16 %
KOZMETIKA 12 %
KUCANSKI PRIBOR "M%

Potro$nja u odnosu na ostale zemlje: 81 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domadinstva: 18.3 % (296 €)

Udio kupovina putem interneta: 14.9 %

m|- :
=== Norveska

ODJECA 23 %

POKLON KARTICE 16 %

IGRACKE I IGRE

POTROSACKA ELEKTRONIKA o
| KUCANSKI APARATI 9 %

ZDRAVSTVENE USLUGE,
6%
SPAISL.

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 71 (FE group = 100)
Potros$nja u odnosu na prihode domadinstva: 16.3 % (800 €)
Udio kupovina putem interneta: 22.3 %
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Istrazivanje je provedeno online medu postoje¢im korisnicima Ferratum Grupe, u 20 zemalja diljem Europe

i Commonwealtha,putem standardiziranog upitnika na svim lokacijama. Primanja su navedena u

lokalnoj valuti,

a relativna blagdanska potrosnja je prikazana kao wudio raspolozivih primanja u

svakoj zemlji. Raspoloziva mjesecna primanja su prilagodena prema zemljama i individualnoj kupovnoj
moci prema podacima Svjetske banke iz 2014. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 13 261 kucanstava.



ve s .

Najveca potrosnja tijekom bozi¢nih blagdana u Europi i Commonwealthu

s Finska

IGRACKE | IGRE 17 %
POTROSACKA ELEKTRONIKA o

| KUCANSKI APARATI "M%

SLATKISI | DELIKATESE 1%

POKLON KARTICE 1%

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 68 (FE group = 100)
Potrosnja u odnosu na prihode domacinstva: 15.4 % (468 €)

Udio kupovina putem interneta: 23.4 %

-
e V1Z0Z€MSKA

IGRACKE I IGRE

POTROSACKA ELEKTRONIKA 1 %
1| KUCANSKI APARATI o
SLATKIS! | DELIKATESE 9 %
KOZMETIKA 9%

Potrosnja u odnosu na ostale zemlje: 47 (FE group = 100)
Potro$nja u odnosu na prihode domadinstva: 10.6 % (379 €)

Udio kupovina putem interneta: 36 %

18 %

o
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Istrazivanje je provedeno online medu postoje¢im korisnicima Ferratum Grupe, u 20 zemalja diljem Europe
i Commonwealtha,putem standardiziranog upitnika na svim lokacijama. Primanja su navedena u
lokalnoj valuti, a relativna blagdanska potrosnja je prikazana kao udio raspolozivih primanja u
svakoj zemlji. Raspoloziva mjesecna primanja su prilagodena prema zemljama i individualnoj kupovnoj
moci prema podacima Svjetske banke iz 2014. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 13 261 kucanstava.
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Kako je provedeno istrazivanje
Ferratum Group Christmas Barometer 2016 ™

Istrazivanje je provedeno online medu postoje¢im korisnicima Ferratum Grupe, u 20
zemaljadiljemEuropeiCommonwealtha,putemstandardiziranogupitnikanasvimlokacijama.
Primanja sunavedenau lokalnojvaluti,arelativha blagdanska potrosnjaje prikazanakao udio
raspolozivih primanja u svakoj zemlji. RaspoloZiva mjesec¢na primanja su prilagodena prema

zemljama i individualnoj kupovnoj moci prema podacima Svjetske banke iz 2014. godine.

U istrazivanju je sudjelovalo 13 261 kucanstava, sa sudionicima starima izmedu 18 i 65
godina. 49,64% sudionika su bile zene. Prosjecan raspolozivi dohodak ku¢anstava u ovih 20

zemalja je bio izmedu 230€ i 6720€. Prosjecan broj ¢lanova kuc¢anstava je bio 2,59 osoba.

Pored demografskih  faktora, ispitanici su upitani o raspoloZivom neto
dohotku, o planovima o potrodnji tijekom bozi¢nih blagdana, o aktivnostima na koje

¢e potrositi svoj novac, koliki udio potrosnje ce biti putem online kupovine i slicno.

Uistrazivanju su sva pitanja bila postavljena koristeci lokalne valute. Rezultati su ujednaceni
radi prikaza kupovne modci svake zemlje. Sudjelovanje u istraZivanju je bilo potpuno

anonimno.
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Istrazivanje je provedeno online medu postoje¢im korisnicima Ferratum Grupe, u 20 zemalja diljem Europe
i Commonwealthaputem standardiziranog upitnika na svim lokacijama

lokalnoj valuti, a relativna blagdanska potrosnja je prikazana kao

udio

Primanja su navedena u
raspolozivih primanja u

svakoj zemlji. Raspoloziva mjesecna primanja su prilagodena prema zemljama i individualnoj kupovnoj
moci prema podacima Svjetske banke iz 2014. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 13 261 kucanstava.



